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日本の伝統工芸品の可能性と世界展開



国指定伝統工芸品

自治体指定伝統工芸品を含めると

数千種類の工芸品が存在している日本は、

世界でも唯一の存在として高く評価 されています
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生産額

（十億円）

約2割にまで縮小
最盛期 5,410億円 現状 1,000億円

伝統工芸品市場は生産額ベースで 最盛期（1983年）の



伝統工芸が失われることによる経済損失（年次）

区分 項目 年間経済損失（仮説） 定性的な影響

直接的影響

国指定240品目の工芸市場 約1,200億円
工芸産地の経済基盤が消滅。職人の失
業、技術の断絶、地域アイデンティテ

ィの喪失

非指定地域工芸・地場手仕事 約1,800億円
村落単位の技術・風土文化が途絶え、
後継者ゼロのまま消滅。地域コミュニ

ティの崩壊

伝統工芸輸出額（直接） 約50億円
工芸品輸出市場が消滅。特にアジアや
欧米の高付加価値ギフト・インテリア

需要が打撃

間接的影響

観光・インバウンド 約3,000億円
工芸目的の観光体験、文化イベント、
地域回遊が激減。観光地としての魅力

が低下

飲食・和食・酒器文化 約900億円
和食の演出価値が損なわれ、「使い捨
ての器」による価値低下。料亭・旅館

の文化力劣化

建築・インテリア設え 約800億円
旅館・ホテル・飲食空間から「和の空
気感」が消え、画一的な無国籍デザイ

ンに

体験・教育コンテンツ 約200億円
修学旅行、親子体験、訪日体験プログ
ラムからの文化接点が消滅。地域と都

市の断絶が進む

輸出における文化的裏付け 約5,000億円
日本ブランドの本質的価値が下がり、
高付加価値輸出品（日本酒・インテリ

アなど）に波及損失

約1兆1,950億円 ≒ プロスポーツ全体
約1兆円弱と同じインパクト



世界の手工芸品市場規模は今後9.1%で成長(CAGR) で

また世界的に評価が高い和食文化も成長を続けている。
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1兆2966億米ドルに達すると予測。

◆世界の伝統工芸 (手工芸品) の市場規模

日本人が

経営関与 世界の和食/日本食

188,700店舗

GAP=Potential​

和食器が必要な

海外法人による和食店舗

◆世界の和食店舗数

5%

172.8兆円

年平均成長率：9.1%

出典:Technavio 



包丁を欧米のシェフ向けに販売促進（大阪・堺刃物）



台湾でのアパレルブランドプロデュース（福島・からむし織）



ムスリム圏におけるデザイナーコラボレーションを実現（東京・江戸小紋）









堀口切子「欧州市場でのブランド力向上に向けた各種リサーチ」

© Takuya Hotta 2014 (All rights reserved)

Washoku Cut Glass
料亭の切子

堀口切子欧州戦略概要

Promise / キーメッセージ
「私達は、長年培ってきた技術と伝統に加え、一流の和 食とそ
れを作る料理人の事を日々研究し、和食の繊細な 美しさを際
立たせるカットグラスを作り続けます」

Insight / 市場動向和食は世界中の国々において高級で健康
な経験として認知されており、近年では和食は無形文化財に認
定され、今後欧州でも更に多くの高級日本料理屋が出店する
と見込まれる

Target User / ターゲット
一流料亭の料理人

Inspiration / 訴求ポイント
和食を知り尽くした切子職人が作るカットグラス

Reason to believe / なぜ信頼できるのか長年培ってきた最高
峰の切子技術老舗料亭に選ばれてきた実績日々研究を続け
る姿勢

Differenciation / 国内外の競合との差別化ポイント和食
と料理人に対する類希なる知見装飾品としてではなく、プ
ロに慕われる器日本で育まれた鮮やかな色彩日本の伝
統技術と市場ニーズの融合















美しい一品は、美しい一皿で



月額制で日本全国の和食器を

組み合わせて利用できる

サブスクリプションサービスです

日本全国の窯元・陶芸作家の作品から

プロのスタイリストが厳選した和食器をお届け！

こだわりの器で理想のお店づくりをサポートします。



顧客のペイン





中華料理 慈華
田村シェフ

（ミシュラン一つ星）

敢えて自分では選ばないような器をCRAFTALでは選んでチャレジし
てみた結果、意外と料理と相性が良いという発見があり、

器の視野も広がり、料理のモチベーションも上がった。



契約レストランへのアンケート実施

(2024年度調査 58店舗回答）

サービス利用満足度

85%
新しい顧客獲得効果

62％
売上改善への効果

62％
季節のおもてなし実現

92%
費用感についての満足度

77％



CRAFTALで使用済の和

食器を個人向け・飲食

店向けに再流通する

二次流通ブランドです



作り手（職人）から使い手（シェ
フ）に焦点を変化させることで、
工芸品の新たな売り方を生み出し
た

代官山TSUTAYA年末企画史上
最高の売上を計上
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