
おきなわブランドを世界へ
～ 付加価値を高めるグローバル戦略 ～

沖縄県商工労働部グローバルマーケット戦略課長 冨澤正紀
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お伝えしたいこと

② おきなわブランドの海外展開の取り組み

① 国内最大級の食の国際商談会「沖縄大交易会」

食の海外展開を加速する質の高い商談機会をご提供します！

観光をフックとした県産食材のブランディングに向けた挑戦！



「沖縄大交易会」

食に特化した国際商談会として

沖縄県内で毎年11月に開催しています

事前マッチング型として国内最大級のスケール！

リアルとオンラインによるハイブリッド商談！

細やかなサポートが高確率の商談成約を実現！

注目POINT



日本全国
サプライヤー

アジア・欧米・国内
バイヤー＆輸出商社

沖縄大交易会２０２５ 商談実績 R8.1時点の暫定実績

全国４２都道府県
２１７サプライヤー

アジアを中心に
米国・欧州からも

バイヤーが参加

九州全県から

サプライヤーが参加

１６の国と地域
２５４バイヤー

沖縄大交易会は
九州の食の輸出を
全力で応援します！

商談数 約２,４００件

成約額 約５億円

参加者の約９割が成約！



みなさまのご参加を
心よりお待ち申し上げて
おります！！

参加サプライヤーの募集は
今年４月からスタート！



おきなわブランド戦略

リーディング産業の

「観光」をフックに

「商工業」「農林水産業」などの

産業分野を超えた連携によって

沖縄全体のブランド力強化を図り

価値あるものとして選ばれる沖縄

を目指す

価値で選ばれる
食の海外展開に向けた
取り組みとは…？



ブルーゾーン （健康長寿）
ブルーエコノミー （海洋資源）

観光インバウンドを魅了する自然環境と生物多様性

世界的に認知された長寿地域（世界でたった５カ所！）

美ら海との共生を基盤とする伝統的ライフスタイル

これらと「食」をストーリーとして価値に共感する消費者に届ける

「沖縄の日常」を価値に転換するブランディング

仮説検証段階です…①



旅マエ 旅ナカ 旅アト

観光客の動線 を 県産品のタッチポイント として活用

旅マエ・旅ナカ・旅アトをシームレスな購買に繋げていく

仮説検証段階です…②
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高価格帯飲食店を活用した食材のブランディング

●県産食材を使用したメニューの定番化を目指す取組を展開

●沖縄食材の魅力に精通した海外の現地コーディネーターが

ミシュランレストランやトップBARなどにアプローチ

本県の取組事例

県産鰹たたきと
島らっきょう塩麹だれ

紅芋モンブラン豆腐アイスと
沖縄黒糖餅みたらしあんかけ

フォアグラ最中沖縄島胡椒風味
ピスタチオクリームとラズベリー

県産魚のお造りと
シークヮーサーポン酢ジェリー

香港やシンガポールで県産農水産品のメニューが定番化されています



～ご清聴ありがとうございました～

いっぺーにふぇーでーびたん！
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