
「ふるさと名品オブ･ザ･イヤー」について 

平成 27 年７月１５日 

１．主旨 

 雑誌、新聞、旅行事業者など地域の名品を取り扱う事業者が力を

合わせて、様々な角度から、地域に眠る名品とそれを支える取組を

発掘・表彰し、地域の将来を支える名品とその市場開拓を支援す

る。 

２．主催 

（１）主催 

「ふるさと名品オブ･ザ･イヤー実行委員会」 

実行委員：ヤフー、JTB、楽天、電通、トライステージ 

（２）公式サポーター 

優れた名品を表彰する部門賞を企画・運営、受賞商品の販

促機会の提供を行う（別紙参照）。 

（３）内閣府後援（予定） 

 「ふるさと名品オブ･ザ･イヤー」に参加する部門賞の候補

名品のノミネート、受賞など様々な機会を通じ、政府の地方

創生の取組もアピールする。 

３．賞典 

（１）部門賞 

各実行委員や公式サポーターの知見を生かし、様々な角度から

発掘し、地域の将来を支えるポテンシャルが高い名品を表彰す

る。 

検討中の例：「ご当地グルメ部門」、「女子旅部門」、「ソフ

トパワー部門」、「ご当地カード部門」、「自

治体推奨の逸品部門」、「Next History 部門」

など 

（２）地方創生賞 



 それぞれの名品や、名品をめぐる人材、取組が、どれだけ地方

に変革に向けた機運を醸成し、その変革を実現することに成功し

たかという観点から、選考する。 

４．表彰制度の骨格 

（１）第一次選考 

本年１２月頃までに、地域の特徴を生かした、最近３年

間に新たに販売・発表された名品の中から、各部門賞の候補

に相当するものを、各部門担当事業者がノミネートする。 

（２）第二次選考 

各事業者が推薦する審査委員が、相互持ち点配分方式によ

り、各部門賞及び地方創生賞を選考する。全体の共通の表彰

式を来年２月頃に、内閣府講堂において執り行う。 

（３）受賞者の権利 

① 受賞名品は、販促機会に受賞ロゴ（検討中）を使用できる

② 部門賞ごとに、担当事業者の特徴を生かした販促機会の提

供（EC サイト無料掲載など）が与えられる 

③ 政府後援の民間表彰制度の受賞作品として、政府も紹介す

る 

５．今後の予定（案） 

７月 15 日 第３回協議会にて、制度概要を公表 

一部の部門賞で募集開始 

９月 制度全体詳細を公表 

全ての部門賞で募集開始 

１２月まで 第一次選考。ノミネート名品の決定 

２〜３月   第二次選考。全体授賞式の実施 

以上 



ふるさと名品オブ･ザ･イヤーが選ぶ２５の名品部門と 

それを支える公式サポーターの概要 
H27.7.15. 

（部門名は一部仮称です） 

（＜自＞：特に自治体からの推薦・応募を期待している部門です） 

１． 商品に込められた工夫・伝統・地元の取組などを表彰するもの 

(1) ベスト・ネットセールス部門 Yahoo! JAPAN

 「ふるさと割」対象商品のうち Yahoo！ショッピングで購入者の多かった商品

(2) ベスト・アイデア部門 （株）電通/（株）47CLUB 

 全国の地方紙が選ぶ「こんなのあるんだ」というアイデアと創造性に富んだ商品

(3) ローカル・ベンチャー部門（仮称） 楽天(株)／ソトコト編集部 

 楽天市場の商品群のなかから、「ローカルベンチャー」「ソーシャルグッド」「ソ

ーシャルプロジェクト」等をキーワードに選出 

(4) Next History 部門 マガジンハウス＊トライステージ(株) ＜自＞ 

 古くからの伝統技術を現代の技術と感性で蘇らせた商品

(5) 名品アーチスト部門 枻出版社（Discover Japan） 

 地域を支えるアーチストの貢献により生み出された商品

(6) 自治体が勧める地域の逸品（まちの逸品）部門賞  産経新聞社 ＜自＞ 

 自治体が勧める地元の逸品

(7) おもてなしアイデア部門 サニーサイドアップ＊トライステージ(株) 

 地域固有の伝統素材・技術をもとに、使い手を想うおもてなし心による術をもと

に、使い手を想うおもてなし心による優れた創意工夫のアイデアで生み出された

商品

２． 地元の食材や美味しい食べ物を表彰するもの 

(1) 未来のお取り寄せ逸品部門 アイランド ＜自＞ 

 これからの「お取り寄せ市場」で活躍する未来のお取り寄せ逸品

(2) フードアルチザン部門 イオン・グループ 

 地域の匠による食材として取り扱ってきた商品のうち評価の高いもの

(3) ご当地レシピ部門 クックパッド(株)  ＜自＞ 

 最も魅力的な地元料理のレシピを表彰

(4) 婦人画報のおかいもの部門 ハースト婦人画報社（婦人画報のおかいもの）  ＜自＞ 

 地方の特産を活かして開発された名品

(5) 美味遺産部門 世界文化社（家庭画報） 

 美味遺産として評価の高い、伝統に裏打ちされた地元のうまいもの

(6) 昼膳部門 リクルートライフスタイル 

 地元の誇る美味しい昼膳

(7) ウチらの食が一番部門 (株)ローソン 

 毎月テーマに沿ったカテゴリー商品（レトルトカレー、ジュース等）を特集で展

開し、販売数が多いもの

３． 旅にまつわる表彰 

後日配布

後日配布



(1) 交流文化部門 (株)ジェイティービー ＜ 自 ＞ 資 料 は 別 添

 地域資源を活用し、新たな知恵や特性を活かした観光交流、地域活性化の取組

(2) コンテキストツーリズム部門 (株)ゲイン 

 検討中

(3) 女子旅部門 スターツ出版（株） 

 女子旅として最も人気の高いもの

４． 外国人から評価の高かったもの 

(1) 世界のアキバ部門 日本百貨店 ＜自＞ 

 世界から観光客の集まる秋葉原で試食して最も評価の高かったもの

(2) 外国人が選ぶお土産部門（仮称） (株)ジェイティービー 

 日本好きの外国人が選ぶ“日本ならでは”の体験を生む商品やサービス

５． 地元を売り出す工夫を表彰するもの 

(1) ベスト・地元パンフ部門 H.I.S.(株) ＜自＞ 

 最も魅力的な発信を地元から行うパンフレット

(2) ソフトパワー部門 (株)ソニー企業 ＜自＞ 

 マンガ・アニメの聖地としての地元の魅力を最も効果的に活用したもの

(3) ふるさと名物ネーミング部門  (株)博報堂 

 地元の名品に対して最も魅力的なネーミングをつけているもの

６． 地方創生賞 

 それぞれの名品や、名品をめぐる人材、取組が、どれだけ地方に変革に向けた機

運を醸成し、その変革を実現することに成功したもの

７． その他の公式サポータの動向 

(1) 部門賞検討中 

 三越伊勢丹(株)

 (株)ゆらゆらキック

 イオンリテール／フェリカポケット（株）

 (株) アサツー ディ・ケイ

(2) 受賞作品への販促機会の提供等を実施 

 (株)朝日新聞社

 (株)ジャパン・エフエム・ネットワーク

 女性セブン編集部

 DNP メデイアクリエイト

 (株)日本経済新聞社



2015年7月15日

名称 “自治体が勧める地域の逸品（まちの逸品）”部門

※ふるさと割指定になっている自慢の名品を自治体から推薦してもらい表彰する

※ふるさと名品の販売強化支援

【実施要項】
主　催 ふるさと名品オブ・ザ・イアー実行委員会

共　催 自治体が勧める地域の逸品（まちの逸品）部門実行委員会

後　援 内閣府まち・ひと・しごと創生本部　産経新聞社(当該部門のみ)　

協　力 ハピキラＦＡＣＴＯＲＹ(当該部門のみ)

募集期間 2015年9月1日から9月30日(予定)

第1次選考 約１０点のふるさと名品を運営事務局側でノミネート

※１０月下旬の産経新聞紙上で発表、販売促進を誘引

第2次選考 事業者会議メンバーによる選考　最優秀１点、優秀賞2点を決定

※産経新聞紙上で発表、販売促進を誘引

推薦基準 自治体担当者より将来、地域をリードするブランド品を推薦

原則、自治体(県・市・町・村)　１名品の推薦

推薦名品は、1次選考でノミネートされたもの以外は、非公開

審査基準 ①ふるさと割対象の名品(3年もしくは5年以内に開発・販売された商品)

②ふるさと割がスタート後、販売金額上位商品

③将来、自治体のブランド商品に成長させたい名品　

④商品企画コンセプトがわかりやすい

⑤ストーリー性　事業者(生産者)の商品にかける情熱

募集方法 第3回ふるさと名品開発促進協議会にて概要発表(７月１５日)

自治体(県市町村)のふるさと名品担当者に直接告知(メール)

自治体のアドバイザーなどからの推薦

発　表 内閣府HPに掲載　

産経新聞特集面、県版に掲載

最優秀賞は、内閣府後援の“ふるさと名品オブ・ザ・イアー”へ推薦

特　典 優秀賞以上は、産経ネットショップにて取材、ページ制作、販売支援

最優秀賞は、パッケージなどの商品企画や制作協力（資料参照）

運営事務局 産経新聞社新プロジェクト本部

問合せ先：赤崎・義家・岩崎　03-3243-8325/8512　アドレス：furusato@sankei.co.jp

平日：午前9時から午後6時

ふるさと名品オブ・ザ・イヤー　部門表彰について



１．産経新聞グループのＥＣサイトの販売事例

２．ふるさと名品、事業者の紹介例

３．最優秀賞の特典イメージ



事業者情報

会社・団体名 会社・団体住所

商品名 連絡先

参考売価 (税抜・税込) 量目・サイズ

分類 1.農水産物　2.加工品　3.化粧品・雑貨　4.その他

販売温度 1.常温　2.冷蔵　3.冷凍

事務局記入欄

受付担当者 受付月日

商品説明

　　有　・　無
　　ＵＲＬ：http://

アドレス

自治体記入欄

推薦自治体名

担当部署名

“自治体が勧める地域の逸品（まちの逸品）”部門　推薦書

電話番号

認定・推奨商品・パンフレット掲載の有無

担当者名

　　　　　　　　　　　　有　・　無

　　　【認定・推奨・パンフレット名掲載の詳細】
紹介ウェブサイトの有無

商品写真(320*240 pixel程度に縮小)







「婦人画報のおかいもの」賞
概略について

婦人画報の通販カタログ「婦人画報のおかいもの」は、

今年創刊110周年を迎えた月刊・婦人画報の別冊付録で、
2011年から展開し、好評を得ています。各地方にうもれる

名品を独自のネットワークで探し出し、毎回、美しいビジュ
アルで紹介。以下のサイトでWeb販売もしています。

http://fujingaho.ringbell.co.jp/
今回、「ニッポン甲子園」（仮称）の部門賞として、以下の要
領で、各自治体様方からの推薦を募集、弊社、通販事業部
で選考の上、事務局にノミネートします。選考された優秀名
品は、取り扱い条件等をクリアした後、カタログで紹介、販
売します。

お問い合わせ：ハースト婦人画報社通販事業部・野々山豊純
toyozumi.nonoyama@hearst.co.jp
電話 03-6384-5092（直通）

概要

名称：「婦人画報のおかいもの」賞
対象商品：地方の特産を活かして開発された名品（スウィーツや、
籠、器等の生活具）
応募要項：下記通販事業部あてにメールで、商品の写真、特徴、
上代等を添付、記入し、送って下さい。
締め切り：2015年11月30日（月）
toyozumi.nonoyama@hearst.co.jp
電話 03-6384-5022（通販事業部代表）

mailto:Toyozumi.nonoyama@hearst.co.jp
mailto:Toyozumi.nonoyama@hearst.co.jp
mailto:******.********@hearst.co.jp


「婦人画報のおかいもの」展開例
下記webでもご確認いただけます。

http://fujingaho.ringbell.co.jp/

2015年5月号表紙 2015年7月号表紙 2015年8月号表紙

中面紹介例



日本のみならず、
世界中からたくさんのヒト・モノ・コトが集まる秋葉原。
日本のカワイイ、クールはここから生まれました。
いわゆる「オタク」の街で、食オタクの聖地、
日本百貨店しょくひんかんCHABARAは、海外からも評価
される、未来のふるさと名品を発掘します。

優
秀
商
品
５
点
を
ノ
ミ
ネ
ー
ト

部門賞の決定！！
→日本百貨店各店
での販売開始！

秋葉原店舗で試食・投票！
※日本人も、外国人も！

自治体・事業者から
の推薦・応募

<<ふるさと名品>>

ＳＮＳ発信！

2015/07/15

ふるさと名品オブザイヤー

世界のアキバ部門

【世界の秋葉原から発信！！】



【日本百貨店とは？？】
テーマは日本のモノヅクリとスグレモノ。２０１０年御徒町、2k540にオープンした日本の雑貨と食品を扱う小売店舗です。
店舗で作り手＝生産者と使い手＝消費者が直接触れ合える「出会いの場」を目指しています。
現在都内近郊に６店舗を運営。２０１３年７月、秋葉原駅前ちゃばら内にオープンした「日本百貨店しょくひんかん」では、３００坪
の中に全国各地の食品がギュッと詰まっています。特に毎週末、各地域から作り手が直接店舗で行う実演販売・試食販売が
名物になっています。地方自治体のアンテナショップの役割も果たし、オタクの街、秋葉原から、日本の食の文化を発信します。

【日本百貨店しょくひんかん】
集客
--平日１，０００名、土日祝日２，５００名の来館
--国内外観光客、地元客、近隣のサラリーマン層、“食”にこだわりをもつ常連層
--常設コーナーに加え、町おこしや新商品発表などイベントも多数。
--注目のあつまる東東京の玄関口として、国内外からたくさんの観光客が集結中！

【応募～ノミネート、受賞、その後。】
--自治体・生産者に広く参加を募ります。
※試食商品の提供をしていただける商品に限ります。
--集まった商品の中で１０～２０品目を日本百貨店で選出、
店舗内外で試食を行い人気投票。投票方法は検討中。
--上位５品目を世界のアキバ賞候補としてノミネート。
--審査委員による選考で部門賞を決定。
--ノミネート商品は日本百貨店各店で販売。

【連絡先】 株式会社コンタン 日本百貨店 代表 鈴木 正晴 masa@contan.co.jp



2012012012015555////00007777////15151515
株式会社株式会社株式会社株式会社エイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エス    

H.I.S. H.I.S. H.I.S. H.I.S. 社内社内社内社内ベンチャーベンチャーベンチャーベンチャー事業事業事業事業    観光観光観光観光““““2,3002,3002,3002,300””””施設施設施設施設をををを掲載掲載掲載掲載「「「「H.I.S.H.I.S.H.I.S.H.I.S.クーポンクーポンクーポンクーポン」」」」観光観光観光観光アプリアプリアプリアプリ    

月間月間月間月間““““1111 万人万人万人万人””””集客集客集客集客のののの施設施設施設施設もももも！！！！    

「「「「ふるさとふるさとふるさとふるさと名品名品名品名品デジタルデジタルデジタルデジタル観光観光観光観光パンフレットパンフレットパンフレットパンフレット」」」」「「「「販売店舗販売店舗販売店舗販売店舗」」」」ごごごご紹介紹介紹介紹介募集募集募集募集ごごごご案内案内案内案内    

株式会社エイチ・アイ・エス 本社 新規事業開発室 室長 村松 
TEL:03-5326-1058 muramatsu.tomoki@his-world.com 

電子パンフレット企画書：http://img.his-j.com/kokunai/kanto/download/machiaruki.pdf 

年間“100 万人”が利用する観光 2,300 施設アプリ「H.I.S.クーポン」。各地で発行している「ふるさと

名品」パンフレットを電子化し、販売店舗と一緒に紹介してクーポンで集客までを一環サポート！ 

表彰エリアではプロモーション枠を無料ご提供しますので、皆様のご参加をお待ちしております！ 

１．１．１．１．    観光地観光地観光地観光地・・・・名品名品名品名品パンフレットのパンフレットのパンフレットのパンフレットの課題課題課題課題のののの改善改善改善改善ごごごご提案提案提案提案

 

 

２２２２．．．．    スマートフォンスマートフォンスマートフォンスマートフォン「「「「H.I.S.H.I.S.H.I.S.H.I.S.クーポンクーポンクーポンクーポン LiteLiteLiteLite（（（（無料無料無料無料））））」」」」アプリをインストールアプリをインストールアプリをインストールアプリをインストール    
※パソコン・スマートフォンもありますが、マップ連動なのでアプリがお勧めです。 

３３３３．．．．    アプリのアプリのアプリのアプリの使使使使いいいい方方方方    

▼ 現在地「位置情報」、又は、エリア検索から観光地を選択、観光施設の詳細 

▼ 地方空港のレストラン・お土産 10％割引など紹介中、カーナビとも連動 

①①①① 「来てから配布」を、国内・海外「「「「来来来来るるるる前前前前にスマートフォンでにスマートフォンでにスマートフォンでにスマートフォンで事前事前事前事前にににに見見見見るるるる」」」」へへへへ

②②②② 観光パンフレット印刷代の費用対効果費用対効果費用対効果費用対効果のののの可視化可視化可視化可視化・・・・閲覧者閲覧者閲覧者閲覧者データデータデータデータ分析分析分析分析

③③③③ 自然環境への配慮。年度末に大量廃棄される観光観光観光観光パンフレットパンフレットパンフレットパンフレット予算予算予算予算のののの検証検証検証検証



2012012012015555////00007777////15151515
株式会社株式会社株式会社株式会社エイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エスエイチ・アイ・エス    

４４４４．．．．    電子電子電子電子パンフレットパンフレットパンフレットパンフレット事例事例事例事例    （（（（沖縄沖縄沖縄沖縄・・・・名護市名護市名護市名護市））））    

▼ 沖縄→沖縄本島→名護・沖縄北部エリアから「名護のツボ」の URL をクリック 

５５５５．．．．    費用対効果費用対効果費用対効果費用対効果レポートレポートレポートレポート・・・・47474747 都道府県別都道府県別都道府県別都道府県別のパンフレットラックのパンフレットラックのパンフレットラックのパンフレットラック（（（（イメージイメージイメージイメージ））））    

６６６６．．．．    H.I.S.H.I.S.H.I.S.H.I.S.国内国内国内国内・・・・海外店舗海外店舗海外店舗海外店舗プロモーションプロモーションプロモーションプロモーション    

▼ 国内国内国内国内 309309309309 店舗店舗店舗店舗    ////    海外海外海外海外 129129129129 都市都市都市都市 192192192192 拠点拠点拠点拠点    ※※※※2015201520152015 年年年年 7777 月現在月現在月現在月現在 

国内国内国内国内・・・・海外海外海外海外のののの H.I.S.H.I.S.H.I.S.H.I.S.店舗店舗店舗店舗のタブレットのタブレットのタブレットのタブレットでごでごでごでご紹介紹介紹介紹介いたしますいたしますいたしますいたします！！！！ごごごご参加参加参加参加おおおお待待待待ちしておりますちしておりますちしておりますちしております！！！！    

例：H.I.S.タイ 営業所 25店舗スタッフ 400名 facebook 35万人！

① すでに発行している観光・名品パンフレットを電子化電子化電子化電子化してしてしてして全国全国全国全国・・・・海外海外海外海外へへへへ配信配信配信配信

② 観光協会の会員なら掲載料無料掲載料無料掲載料無料掲載料無料。（別途：印刷費など）

③ 格安格安格安格安でででで翻訳翻訳翻訳翻訳サービス。（通常１ワード 12 円～15 円相場 → 6 円～）



“ふるさと名品オブザイヤー” 

地域活性ソフトパワー部門 募集要項

ふるさと名品オブザイヤーの一つの部門として、コンテンツ（マンガ・アニメ・ドラマ等）を

“ストーリー”として活用した地域活性の取り組みを募集いたします。

本部門では、地域とコンテンツを組み合わせたユニークな取り組みや、各地に展開できる手法など

を評価し表彰を行います。

特に優秀な取り組みについては、内閣府の後援 と共に、ソニー企業が行っている

★地域活性コンテンツツーリズムアプリケーション「舞台めぐり」

を活用した全国・世界への PR を実施させていただきます。 

各地域で活用されている事例をご紹介いただきエントリーいただけますと幸いです。

事例：

■アニメのキャラクターパネル を地域商店街に設置し、そのパネル活用した 周遊ラリーなどを実

施して、年間 1 万人の参加者を達成した 
■ア ニメに登場した食事 を再現し、地域の名物として売り出し、年間 1万食の売り上げを達成し

た

■アニメを活用した 地域のお祭り を実施し、当初 2万人だった参加者を 5万人に増やすことに成

功した

■アニメを活用した 地域オリジナルツアーを実施し、2000 人の集客に成功

エントリーは、各地域のエントリーの他、事務局での推薦を含む形で選考を行い、２次審査へと進



みます。

☆エントリーフォーム

地域名

代表者所属名

代表者名

代表者連絡先（メール） 
作品名（コンテンツ）

取り組み内容

問い合わせ先：ソニー企業株式会社

担当：安彦（あびこ）・山岸 

TEL: 03-5159-2294  
Mail: Tsuyoshi.abiko@jp.sony.com 




