


藩主:佐竹義尭

創業: 1797年(創薬寛政 9年)頃

久保田藩(現、秋田
県)

知事:佐竹敬久(21代)

龍・・龍脳,龍骨

角・・鹿角霜

散・・散剤



急激な需要増への供給責任を果たす
ため関東⼤震災にも耐える鉄⾦コン
クリートの本社⼯場を建設。スペイ
ン⾵邪の蔓延期と重なる
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創業: 1797年(創薬寛政 9年)

会社設立:1928年7月9日

売上金額: 約241億円(2023/3月期)
社員数:約100人(正社員)                                           

龍角散本社ビル

千葉工場（敷地面積33,092㎡）西日本営業所

株式比率

藤井家 : 77%
持株会: 21%
その他 : 2%

売上/広告費
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国内栽培の必要性および公益性
⑴農業の活性化
農業の活性化策のひとつとして薬⽤植物の栽培が注⽬されており、その栽培に
ついて平成25年度からは国の補助⾦事業も開始され、全国の⾃治体等の関⼼が
⾼まっている。

⑵⽣薬調達のリスクマネジメント
医薬品の原料となる⽣薬の供給は約９割が輸⼊に依存しており、またそのうち
の約９割が中国からの輸⼊に頼っている。近年、価格の上昇、品質のばらつき
等の課題が顕著になりつつある。

⑶品質の確かな、優良⽣薬の確保
消費者の安全・安⼼の観点からも、トレーサビリティーが明確な国内産⽣薬の
確保が注⽬されている。 当社が会⻑会社でる(公社)東京⽣薬協会は、昭和28年
の設⽴趣意書に「優良⽣薬の安定的確保と品質の向上」を掲 げて以来、その実
現を使命としており、薬⽤動植物の国産化率向上に対する⽀援事業は、当協会
の理念にも適うものと考えている。
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八峰町生薬栽培推進事業への支援

A

２年⽣株の⽣育状況

B C

E FD
分解・選別（⽣薬） 分解・選別（⾷品） 髭根除去

筋剥き

⽪剥き洗浄 仕上げ

収穫根 出荷物（乾燥根）

電気乾燥機

キキョウ栽培管理・調製作業における作業性向上の追及

調製作業棟
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(１)単収の推移（生薬原料規格品のみ）

(２)調製作業効率の推移

Ｒ６収穫キキョウ
における生薬生産量

１トンを目指す
(3)生産量実績と計画

当面目指す
農家平均単収

のライン

異常気象の影響で減少
R5.7月 豪雨災害
R5.8～9月 干ばつ

八峰町生薬栽培推進事業への支援
生薬（キキョウ）栽培推進事業の実績と計画

kg/10a

kg a

g/h



⿓⾓散製剤⼯程
様々な粉砕方式で多様な生薬の特性に対応(繊維・硬度・油分・水分)

独自の粉体工学＋生薬製剤

↓

10-20μに粉砕



⿓⾓散混合⼯程
空気輸送による自動化・省力化

クロスロータリー混合機 階下の充填工程へ









13



14



15



16



2.2

5.5

9.2

12.3

17.1

19.6
21.5

23.0
24.7 24.6 25.2 24.4

27.6

32.3

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

35.0

⿓⾓散 のど飴市場販売⾦額シェア推移

※データ出典︓インテージ SRI（2011年4⽉〜2017年3⽉）、SRI+（2017年4⽉〜2024年8⽉）のど飴市場 メーカー別販売⾦額シェ
ア
※2024年度は8⽉までのデータで集計

2015年度〜
10年連続
シェアNo.1



※データ出典︓インテージ SRI（2011年4⽉〜2017年3⽉）、SRI+（2017年4⽉〜2024年8⽉）のど飴市場 メーカー別販売⾦額
※2024年度は8⽉までのデータで集計
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のどカテゴリーシェアトップ
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鎮咳去痰薬21.6% のど飴25%

データソース:インテー
ジ



⽇経新聞 企業イメージ調査総合105位

社会貢献度 48位

企業認知度 84位
広告接触度 61位
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